
Metody generowania

nowych pomysġ·w

Prof. zw. dr hab. inű. Jan Koch

Politechnika Wrocġawska
Wrocġawskie Centrum Transferu Technologii



Schemat powstawania nowego produktu



Kreatywnoťł é

é to zdolnoťł 

do tworzenia czegoť nowego.



Znajomoťł technik 

wzmacniajŌcych kreatywnoťł

14%menadűer·w zna

jakŌť technikő

3% menadűer·w stosuje

jakŌť technikő



Efektywnoťł pomysġ·w

Z 2000 pomysġ·w powstaje tylko

11 doskonaġychrozwiŌzaś i okoġo 

17 wzglődnie dobrychrozwiŌzaś



Zaleűnoťł miődzy wiedzŌ, naturalnŌ kreatywnoťciŌ, 

kreatywnŌ sprawnoťciŌ i ich zmianŌ wraz z wiekiem.



Umiejőtnoťł integracjié

Obok okreťlonego rodzaju wiedzy 

potrzebna jest umiejőtnoťł integracji. 

Trzeba sprawdzał:

ðco jest naszym problemem,

ðjaki jest stan wyjťciowy,

ðdlaczego problem winien był rozwiŌzany.



Cechy osobowoťciowe ograniczajŌce 

kreatywnoťł:

ðbrak gotowoťci do podejmowania ryzyka,

ðbrak motywacji,

ðobawa przed popeġnieniem bġődu,

ðop·r przed zmianami,

ðnadmierne zaufanie do wiedzy ekspert·w.




